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JUSTIFICACIÓN 

Dentro del contexto del área de la producción,  se hace necesario explorar la realización de los Videoclips para 
entender el contexto artístico musical del sistema audiovisual en una narrativa paralela de imagen y sonido de 
forma  representativa. 

 

OBJETIVO  GENERAL 

Comprender la importancia del manejo de los videoclips como producción audiovisual mediante estudio de  la 
Doxa audiovisual en el texto músico-visual, además de su análisis desde la óptica sociológica, comunicacional y 
de producción. 

 

CONTENIDO 

 

UNIDAD I 
Origen De Los Videoclips  

El videoclip como género audiovisual. Historia del videoclip. Importancia del 
videoclips. 

UNIDAD II 
Clasificación Y Evolución Del 

Videoclip 

Evolución del videoclip., Tipos de videoclips, El videoclip como marketing y 
marketing social. 

UNIDAD III 
Discurso Músico-Visual Del 

Videoclip 

Diagnóstico  semiótico. Código/mensaje fílmico/televisivo. Código específico y 
no específico. Noción de texto en el género audiovisual, Código narrativo, 
Estructura del género audiovisual. Utilización del diagnóstico semiótico en la 
conceptualización y diseño de mensajes audiovisuales.. Materias expresivas 
del mensaje audiovisual. Relaciones Icono- verbales. Proceso retórico-
Persuasivos de los mensajes. Texto músico-visual de información (semántico-
pulsional) El videoclip y  los componentes semióticos y semánticos en su 
discurso músico-visual. Discurso narrativo del videoclip latino-americano. 

UNIDAD IV 
Análisis Desde La Óptica 

Sociológica Y Comunicacional 

Estudio de  la doxa audiovisual y la  narratividad o no-narratividad en el texto. 
Análisis del videoclip desde la óptica sociológico y de producción. Análisis del 
videoclip desde la óptica comunicacional y de Producción. 

 
UNIDAD V 

Producción de un videoclip 
 

Lenguaje Audiovisual. Etapas del Video Clips, Pre-producción, Producción, 
Post-producción. 

 
 

ESTRATEGIAS METODOLÓGICAS 

- Revisión Bibliográfica  
- Exposición. Demostración 
- Técnica de la pregunta 
- Demostración, discusión guiada   
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ESTRATEGIAS DE EVALUACIÓN 

- Revisión de los ejercicios resueltos 
- Participación individual  
- Revisión de informe prueba escrita individual 
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