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COMPETENCIA

Analiza los elementos basicos de los negocios internacionales a los fines de determinar los programas
de mercadotecnia més adecuado, para satisfacer plenamente el mercado internacional.

UNIDADES DE COMPETENCIA

NUCLEOS TEMATICOS

ESTRATEGIAS

Analiza los aspectos
generales y teéricos del
mercado internacional desde
una vision global.

Los mercados internacionales y la
globalizacién..

Proceso de internalizacion. La
globalizacion y el mercado global de los
negocios. Variables que afectan el
ambiente internacional. Entorno de los
negocios internacionales. Logistica de
exportacion e importacion de
mercancias.

Determina los factores que
intervienen en el mercado
internacional.

Factores que afectan el mercado
internacional.

Factores, cambios y préstamo cultural.
Costumbres de negocios. Relacién

gobierno y compafiias multinacionales.

Analiza los aspectos éticos y
culturales de impacto
reciproco entre la
organizaciéon y el entorno
organizacional.

Estrategias de  produccién de
mercadeo internacional.

Investigacion de mercado. Estrategias
de precios a nivel internacional.
Promocion en la  mercadotecnia
internacional.

Disertacion
Talleres Didacticos
Analisis y discusion
del proceso de
resolucién.
Aprendizaje Basado
en Problemas
Trabajo Colaborativo
Wiki Interactivo

Foro Interactivo

Chat

Redes sociales
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