7
Republica Bolivariana de Venezuela (7
Universidad Bicentenaria de Aragua

Vicerrectorado Académico /K
Facultad de Ciencias Administrativas y Sociales ersi
Escuela de Psicologia
Programa Analitico
PR PICORRICHEAR TRIMESTRE | CODIGO PRELACION UCNFLES'IDTEOS
PSICOLOGIA DEL CONSUMIDOR Vi FEE77E FEB76E 02

DENSIDAD HORARIA

COMPONENTE ASISTIDO POR EL DOCENTE OTROS COMPONENTES TOTAL HORAS
HORAS GUIADAS HORAS DE APRENDIZAJE SEMANALES
AUTONOMO
03 04 07
EJE DE FORMACION DE COMPETENCIA
COMPETENCIA GENERICA [__] | ESPECIFICA BASICA [_] | ESPECIFICA DE EJES [Jli] | ESPECIFICA ]
INVESTIGACION

COMPETENCIA DE LA UNIDAD CURRICULAR

Analiza las bases tedricas de la psicologia del consumidor, con la finalidad de ser aplicadas al estudio de mercado y
programas de consumo masivo en los diferentes contextos de manera analitica y reflexiva

NUCLEO TEMATICO: Psicologia del consumidor

UNIDADES DE COMPETENCIA INDICADORES DE LOGROS ESTRATEGIAS DIDACTICAS

Analiza las bases tedricas,| - Explica el objeto de estudio y los procesos | - Discusion Grupal
cientificas, econdmicas y | de trabajo dentro del marco de la psicologia | - Lecturas Guiadas
sociales de la psicologia del| del consumidor - Taller Didactico
consumidor. - Expone por escrito los fundamentos| - Consulta en linea
tedricos de la psicologia del consumidor
EVIDENCIAS TECNICAS INSTRUMENTOS
-Ensayo - Analisis de produccion escrita. - Escala de estimacion

-Prueba contextualizada -

NUCLEO TEMATICO: Teoria del consumidor

UNIDADES DE COMPETENCIA INDICADORES DE LOGROS ESTRATEGIAS DIDACTICAS

Analiza las teorias del | -Expone los distintos aportes investigativos | - Talleres didacticos
consumidor en los procesos | que permiten explicar el comportamiento de | -Producciones escritas
cognoscitivos,  experimentales, | compra en las personas -Revision Bibliogréafica
las influencias culturales vy |-Explica los aportes que brinda a la psicologia | -Debate
grupales. del consumidor la neuro ciencia -Ejemplificacion
-Consulta en linea
EVIDENCIAS TECNICAS INSTRUMENTOS

-Prueba contextualizada
-Estudio de caso

-Andlisis de produccion escrita.

-Lista de cotejo
-Escala de estimacién

NUCLEO TEMATICO: Conducta de compra
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ESTRATEGIAS DIDACTICAS

Estudia los procesos individuales
del consumo y su influencia en
los estilos de vidas

-Disefia un plan de intervencion para un caso
especifico dentro del marco de la psicologia
del consumidor

-Redacta el informe técnico para exponer los
resultados de la intervencion disefiada

-Taller didactico
-Producciones escritas
-Revisién Bibliogréafica
-Demostracion
-Ejemplificacion

EVIDENCIAS

TECNICAS

INSTRUMENTOS

- Estudio de caso

- Andlisis de produccion escrita.

-Lista de cotejo
-Escala de estimacién
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