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COMPETENCIA 

Implementa las herramientas de la comunicación social  a fin  de entender el papel de los medios de 
comunicación masiva, manteniendo una postura objetiva y critica frente a la información. 

UNIDADES DE COMPETENCIA  NÚCLEOS TEMATICOS  ESTRATEGIAS  

Interpreta  el fenómeno social de 
la opinión pública mediante el 
análisis sistemático de su 
naturaleza y  constitución. 
 

El fenómeno social de la opinión pública 

Problemas en el estudio de la opinión 
pública. Génesis y  evolución de la opinión 
pública. La opinión pública y sus atributos. 
Teorías actuales de la opinión pública. 

 
- Lecturas dirigidas  
- Taller didáctico. 
- Consultas en línea 

- Asesorías. 
- Compartir de saberes 
- Plenarias 

- Visualización de 
videos 

- Presentación de  
- ideas. 

- Discusiones dirigidas 
- Revisión de informe 
- Demostraciones 

- Trabajo cooperativo 
- Foro interactivo 
- Wiki 

- Chat 
- Blog 
- Interacción en línea 

 

Analiza el fenómeno de la 
opinión pública como un 
producto social y agregado de 
expresiones individuales. 

 La opinión pública como un producto 
social  

Opinión Pública Matriz. Las estructuras de la 
información. Los medios de difusión masiva. 
Poder y efectividad de la propaganda.   

Caracteriza el papel de los 
líderes de opinión y de los 
medios de comunicación en la 
opinión pública. 
 

Líderes de la comunicación Social  

El papel de los medios y de los líderes en la 
conformación de la opinión pública. Los 
niveles de información sobre los asuntos 
públicos. La espiral del silencio. 

Evalúa los distintos mecanismos 
de medición e investigación de la 
opinión pública. 
 

La Investigación en la opinión pública 

Principales instrumentos de análisis. Grupos 
focales. Análisis de contenido. 
Efectos y consecuencias de las encuestas de 
opinión. 
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