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JUSTIFICACIÓN 

La marcada influencia del buen manejo de la inversión publicitaria en los Medios de Comunicación de Masas se 
sintetiza en el éxito o fracaso de los mismos. Así, dentro de la dinámica de una mayor y mejor oferta de un 
producto o servicio, la estrategia empleada, la satisfacción del consumidor y el grado de aceptación del bien 
anunciado, se genera el nivel de ingresos por concepto de Publicidad, que contribuye al crecimiento Económico 
del medio donde se difunden los mensajes que van directamente al público.  El manejo de la herramienta 
publicitaria es necesario para el Comunicador Social, por cuanto le permite orientar hacia un mercado específico 
el producto que se le ha asignado.  De igual manera la imagen de ese producto así como el funcionamiento de 
los distintos medios de comunicación, se sostienen fundamentalmente sobre la base de una correcta estrategia 
publicitaria y el correcto uso de las relaciones públicas. 

 

OBJETIVO  GENERAL 

 Conocer y comprender los elementos que han contribuido al crecimiento de la publicidad y las relaciones 
públicas, hasta constituirla en eje fundamental de los medios de Comunicación de Masas en nuestros días. 

 

CONTENIDO 

 

UNIDAD I Conocer los antecedentes de la Publicidad y comprender su correcto uso como 
herramienta de la mercadotecnia.  

UNIDAD II 
 

Definir Marketing. Características. Elementos que la conforman. Describir los 
objetivos y estrategias de Marketing. Segmentación de mercadeo Concepto. 
Funciones.  Características. Mezcla de mercado. Producto y servicio 

UNIDAD III 
 

Comprender el impacto publicitario en la sociedad moderna. Las ventajas y 
desventajas de la publicidad. Los aspectos sociológicos y religiosos de la 
publicidad.   

UNIDAD IV Definir y establecer diferencias entre publicidad y propaganda 

UNIDAD V 
 
 

Definir  relaciones  públicas. Identificar las funciones de las relaciones públicas. 
Comprender los objetivos de las Relaciones Públicas. Diferenciar los tipos de 
relaciones públicas.  Establecer las diferencias entre Relaciones Públicas y 
Publicidad 

 

ESTRATEGIAS METODOLOGICAS 

-  Trabajo Grupal 
- Disertación  
- Explicación del profesor  
- Discusión  

- Elaboración  de esquemas 
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ESTRATEGIAS DE EVALUACION 

- Examen  

- Exposición  
- Informe  
- Línea del Tiempo  
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