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JUSTIFICACION

Desde su origen hasta la actualidad, la Publicidad ha sido el medio ideal para llevar informacién a los
consumidores sobre nuevos y variados productos que van a determinar la satisfaccion de necesidades
especificas. Un estudio coherente sobre la situacién de la publicidad en el presente, asi como las diferentes
técnicas a aplicar en una adecuada estrategia creativa, permitira garantizar en gran medida la conformacién de
una Campafia Publicitaria efectiva, que alcance los objetivos trazados, y lo mas importante, la obtencion de las
preferencias del consumidor. La flexibilidad de la Publicidad y su ambiente competitivo requieren un examen
minucioso por parte de los Comunicadores Sociales especialistas en esta forma de comunicacién persuasiva.

OBIJETIVO GENERAL

Conocer y comprender los elementos que intervienen en el proceso de Comunicacion Publicitaria y aplicarlos en
el proceso pertinente a la funcién propia de la agencia publicitaria.
Elaborar una adecuada estrategia creativa que sirva como basamento en modelos de Campafias Publicitarias.

CONTENIDO

Definicién. Diferencias de publicidad con otras formas de comunicacién. El

UNIDAD I proceso de la comunicacién publicitaria. Las técnicas de comunicacién
El Proceso de Comunicacidon | publicitaria: la emisidn publicitaria, emisidon-recepcidn publicitaria. El emisor
Publicitaria interesado: la empresa anunciante, el emisor técnico: la agencia de publicidad.

Concepto de creacidn publicitaria. Creatividad libre y orientada. Diferencias
tedricas y practicas. Cualidades y caracteristicas del creativo publicitario. Fases
del proceso de creacién publicitario: fase del mercadeo creativo, fase de
creacion estratégica, fase de creacidn expresiva y fase de realizacidn artistica

UNIDAD lI
El Proceso Creativo en la
Actividad Publicitaria

Concepto de Estrategia Creativa. Pasos a seguir en el desarrollo de una
adecuada estrategia creativa: el Producto, el Mercado, Fuentes del Negocio,
Mercado Meta, Consumidor proyectado, Objetivos de la Publicidad, Ubicacidn,
Promesa Basica, Beneficios Claves, Razonamiento, Tono de Voz, Imagen
deseada, Impresidn resumida del consumidor, la competencia.

UNIDAD Il
La Estrategia Creativa

Campania Publicitaria. Concepto. Elementos. Evaluacién del Mercado. Fijacion
de metas publicitarias. Desarrollo del presupuesto publicitario. Seleccion de los
medios a emplear.

UNIDAD IV
La Campafia Publicitaria

UNIDAD V Experience desing. Branded Concept. Neuromarketing. Behavioural Targeting.
Nuevas Tendencias Real Time Bidding. Conceptos. Caracteristicas. Funciones . Construccion de
Publicitarias conceptos.
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ESTRATEGIAS METODOLOGICAS

Disertacion del Profesor
Exposiciones. Demostraciones
Clase magistral.

Debate

Discusién grupal

Revisidn bibliografica

ESTRATEGIAS DE EVALUACION

Examen escrito

Participacién Grupal

Revisién de Informe

Trabajo en equipo

Disefio de Estrategias Publicitarias
Revisidn de casos practicos.
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