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JUSTIFICACION

Producir un programa televisivo implica todo un proceso de investigacidon y documentacion importante para
obtener un producto comercializable. Es por ello que resulta vital que el estudiante de Comunicacién Social
maneje con propiedad los pasos a seguir y los elementos a considerar en la planificacidn de la produccidén de
mensajes televisivos, y que asi mismo esté en capacidad de planificar y organizar la programacion general de

una empresa televisiva.

OBIJETIVO GENERAL

Aplicar los conocimientos de planificacidn y produccion de televisidn en la elaboracidon de mensajes televisivos y
en la estructuracion de la programacion de una empresa audiovisual.

CONTENIDO

Planificacion de la pre-produccidn: Idea o concepto .Publico. Objetivos

UNIDAD | . e s L.
e . comunicacionales. Justificacién. Factibilidad2.- Etapa de produccién.- Etapa de
Planificacion de Mensajes ., L . .. . .
L la post- produccién- Ubicacidn de la pieza televisiva Medio. Horario.
televisivos e
Justificacién
La Gerencia de Programacion: Funciones. Principios basicos...- Medicion de
UNIDAD II audiencia: Rating .- Competencia televisiva. - Campafias de promocién y

Organizacién de la
programacion de un canal
televisivo

lanzamiento de nuevos programas.. Adaptacion de obras literarias a
telenovelas. Clasificacion de las telenovelas: melodrama, comedia, histodrica,
politica, cultural. Concepto de capitulo y escenas. Etapas de la novela: Prélogo,
desarrollo de la relacion, etapa oscura, etapa cumbre, etapa final, capitulos
finales, semana final, capitulo final.

UNIDAD Il
Venta y comercializacién de
espacios televisivos

Estructura y funcionamiento de una Gerencia de Ventas y Comercializacion.-
Planes y Tarifas.

UNIDAD IV
Administracion y
organizacion de una empresa
audiovisual.

Organizacién y administracion de una productora de television:
Departamentos. Funciones. Personal. Equipos Plan de trabajo.- Organizacién y
administracion de un canal de televisidon. Departamentos. Funciones. Personal.
Equipos Plan de trabajo.

ESTRATEGIAS METODOLOGICAS

- Revisién Bibliografica

- Exposiciéon. Demostracién de videos.
- Técnica de la pregunta

- Demostracién, discusiéon guiada
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ESTRATEGIAS DE EVALUACION

Practicas en clases. Grabaciones en exteriores.
Trabajo de campo.

Revision de etapas de produccidn

Entrega de un montaje audiovisual

Prueba escrita.

Prueba de actualidad
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