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COMPETENCIA

Desarrolla campafias publicitarias de forma creativa, como vehiculo de comunicacion en los diferentes medios,
para posicionar productos y servicios orientados a la satisfaccion del cliente de manera objetiva y responsabilidad

social
UNIDADES DE COMPETENCIA NUCLEOS TEMATICOS ESTRATEGIAS
Caracteriza la Metacomunicacién | La Metacomunicacidon en las campafias
como un sistema de signos y de | publicitarias - Talleres didacticos
reglas que permite formular vy |Publicidad de consumo y mensaje - Consultas en linea
comprender un mensaje. publicitario. - Tutorias
Analisis de situacion: Auge Yy crisis - Conversatorios
publicitaria. - Plenarias
La Apropiacion. La Significacion. El tono - Visualizacion de
del anunciante. La simulacion de la videos

realidad. Los cddigos y sus valores

Analiza los elementos del proceso
creativo y la argumentacién, como
plataforma de las actividades que
representan el trabajo publicitario.

El Proceso Creativo y la Argumentacion
en la Produccion Publicitaria

Concepto Creativo, su Importancia.
Elementos e Impacto del concepto
creativo.

Argumentos racionales y emocionales.
Estructura del texto publicitario.

- Discusiones dirigidas
- Demostraciones

- Audiovisuales

- Trabajo cooperativo
- Proyectos

- Seminarios

- Wiki

- Consulta en linea

Disefia Estrategias ATL Y BTL
tomando en cuenta su importancia
para que el mensaje publicitario
llegue oportunamente al publico
objetivo.

Estrategias ATL , BTL y Digitales

Medios ATL. Objetivo. Caracteristicas
generales.

Espacios comunes para la publicidad ATL.
Ventajas y Desventajas de la publicidad en
prensa, revistas, publicidad interior y
exterior.

Medios BTL. Objetivo. Caracteristicas
generales. Espacios para la publicidad
BTL. Ventajas y Desventajas Objetivo
Marketing de Guerrilla, Marketing Directo y
Mecenazgo.

- Elaboracion de

- Andlisis situacional
- Elaboracién del Plan

- Apoyo virtual

Briefing

de Medios
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