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Aplica el marketing digital en la elaboracion de proyectos que permitan satisfacer las necesidades del mercado a
partir de criterios de emprendimiento, como posicionamiento de imagen de marca, desde una vision critica,

responsable y creativa.

UNIDADES DE COMPETENCIA

NUCLEOS TEMATICOS

ESTRATEGIAS

Analiza los fundamentos tedricos
conceptuales que componen el
Marketing Digital.

La tecnologia en el mercado
comunicacional.

Mercadeo Digital o Marketing 2.0

Marketing Digital
Personalizacién y
Marketing Digital
Segmentacion e Influencia del Marketing

Desarrollos del

Aplica las estrategias de marketing
digital en el emprendimiento
innovador en el mercado para
mejorar el entorno de la empresa.

Estrategias de Marketing de la era
Digital
E-Business - E-Marketing

Comercio Electrénico en la nueva era

digital
Beneficios para los Compradores -
Beneficios para los Vendedores

Planificacion Estratégica :
Disefio de estrategias empresariales.
Estudio de Relaciones Publicas

- Tutorias

Valora la innovacion tecnologia en
el desarrollo de nuevos productos,
que responde a las demandas
sociales,

Innovacion tecnolégica en la
comunicacion social

Marketing 3.0 y la Responsabilidad Social
Empresarial-La Competencia

Tendencias del Marketing 3.0 y 10
Mandamientos del MKT 3.0 segun Kotler.

- Disertacién del
Profesor

- Discusién Grupal

- Presentacién de casos
Reales

- Consultas en linea

- Visualizacion de
videos

- Foro digital

- Wiki

- Desarrollo de
productos en la red

- Proyectos

- Blog digital

- Seminarios

- Trabajo cooperativo
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