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EJE DE FORMACION DE COMPETENCIA  

COMPETENCIA  
GÉNERICA  

ESPECIFICA   

BÁSICA                    

ESPECIFICA  

DE EJES            

ESPECIFICA 
INVESTIGACION 

COMPETENCIA 

Aplica el marketing digital en la elaboración de proyectos que permitan satisfacer las necesidades del mercado a 
partir de criterios de emprendimiento, como posicionamiento de imagen de marca, desde una visión crítica, 
responsable y  creativa. 

UNIDADES DE COMPETENCIA  NÚCLEOS TEMATICOS  ESTRATEGIAS  

 Analiza los fundamentos teóricos 
conceptuales que componen el 
Marketing Digital. 
  

La tecnología en el mercado 
comunicacional. 

Mercadeo Digital o Marketing 2.0 
Marketing Digital 
Personalización y Desarrollos del 
Marketing Digital 
Segmentación e Influencia del Marketing 

 
- Disertación del 

Profesor 

- Discusión Grupal 
- Presentación de casos 

Reales 
- Consultas en línea 

- Tutorías 
- Visualización de 

videos 

- Foro digital 
- Wiki 
- Desarrollo de 

productos en la red   

- Proyectos  
- Blog digital 
- Seminarios 

- Trabajo cooperativo 
 

 
 
 

Aplica las estrategias de marketing 
digital en el emprendimiento 
innovador en el mercado para 
mejorar el entorno de la empresa. 

 Estrategias de Marketing de la era 
Digital 

E-Business - E-Marketing 
Comercio Electrónico en la nueva era 
digital 
Beneficios para los Compradores -
Beneficios para los Vendedores 
Planificación Estratégica : 
Diseño de estrategias empresariales.  
Estudio de Relaciones Públicas  

Valora la innovación tecnología  en 
el desarrollo de nuevos productos, 
que responde  a las demandas 
sociales, 

 Innovación tecnológica en la 
comunicación social 

Marketing 3.0 y la Responsabilidad Social 
Empresarial-La Competencia 
Tendencias del Marketing 3.0 y 10 
Mandamientos del MKT 3.0 según Kotler. 
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