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COMPETENCIA  
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DE EJES           
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COMPETENCIA 

Desarrolla campañas publicitarias, mediante el reconocimiento de los elementos que la componen para la 
captación de clientes  y  servicios de calidad,  con creatividad y responsabilidad social. 

UNIDADES DE COMPETENCIA  NÚCLEOS TEMATICOS  ESTRATEGIAS  

 Analiza las funciones y los tipos 
de  Agencia Publicitaria  como ente 
determinante en el proceso 
creativo 

Las Agencias Publicitarias como 
herramienta de promoción  y diseño 
creativo  

Importancia, organigrama y Funciones de 
los departamentos  
Departamento Cuentas. Funciones. 
Vinculación con los demás departamentos 
de la agencia. 

 

- Disertación del 
Profesor 

- Discusión Grupal 
- Estudio de casos 

Reales 
- Consultas en línea 
- Tutorías 

- Visualización de 
videos 

- Foro digital 
- Wiki 

- Desarrollo de 
productos en la red   

- Proyectos  

- Blog digital 
- Seminarios 

- Trabajo cooperativo 
 
 

Planifica estrategias en función a 

un plan de medios para una 

campaña publicitaria. 

 

 Estrategias Creativas en el desarrollo 
de campañas publicitarias  

Plan de medios. Las estrategias de 
medios. Presupuesto de medios. 
Calendario de medio .Plan creativos: 
Objetivos comunicacionales  
Mitting creativo Mitting de medios 

Diseña  campañas publicitarias 
para la promoción y difusión de 
productos que generan impacto 
social.  

Las Campañas Publicitarias  en el 
mercado  

Estrategias de mercado, Análisis de la 
situación Estrategia de medios  
Estrategia creativa.  Presupuestos Entrega 
de Artes .Finales Guiones 
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