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EJE DE FORMACION DE COMPETENCIA
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COMPETENCIA

Desarrolla campafas publicitarias,
captacion de clientes y servicios de

mediante el reconocimiento de los elementos que la componen para la

calidad, con creatividad y responsabilidad social.

UNIDADES DE COMPETENCIA NUCLEOS TEMATICOS ESTRATEGIAS
Analiza las funciones y los tipos |Las Agencias Publicitarias como
de Agencia Publicitaria como ente | herramienta de promocién y disefio - Disertacion del
determinante  en el proceso | creativo Profesor
creativo Importancia, organigrama y Funciones de - Discusion Grupal
los departamentos - Estudio de casos
Departamento Cuentas. Funciones. Reales
Vinculacién con los demas departamentos - Consultas en linea
de la agencia. - Tutorias
Planifica estrategias en funcion a Estrategias Creativas en el desarrollo - Visualizacion de
un plan de medios para una de campafias publicitarias videos
campafia publicitaria. Plan de medios. Las estrategias de - Foro digital
medios. Presupuesto de medios. - Wiki
Calendario de medio .Plan creativos: - Desarrollo de
Objetivos comunicacionales productos en la red
Mitting creativo Mitting de medios - Proyectos
Disefia  campafias publicitarias | Las Campafas Publicitarias en el - Blog digital
para la promocion y difusién de | mercado - Seminarios

productos que generan
social.

impacto

Estrategias de mercado, Andlisis de la
situacion Estrategia de medios

Estrategia creativa. Presupuestos Entrega
de Artes .Finales Guiones

- Trabajo cooperativo

REFERENCIA

Dacosta J. (2000) Diccionario de mercadeo y publicidad. Caracas: Panapo.

Moreno M. (2014). El gran libro del Community Manager: Técnicas y Herramientas para sacarle partido a las
redes sociales y triunfar en social media. Espafia, Barcelona: Gestion

MC Graw, H. (2009). Curso Préacticas de Mercadotecnia .(2° Ed. Colombia: Graw Hill

Plaza, J. (2010). Markenting Mix. (1°Ed.). Barcelona, Espafia: Pearson

Russe, L, y Lane, W. (2007) .Manual de Publicidad. Naucalpan de Juarez. México: Kleppner

Dra. Edilia Teresa Papa Arcila
Secretaria General




